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VERBAND WOHNEIGENTUM

Mitgliederwerbung ist das A und O

Ohne seine zahlreichen engagierten
Mitglieder wiirde es den Verband Wohn-
eigentum nicht geben. Wie auch andere
Verbande sind wir vor Austritten und
altersbedingten Abschieden nicht gefeit.
Umso erfreulicher sind positive Erfahrun-
gen unserer Mitglieder, die zeigen, wie
man eine Gemeinschaft lebendig halten
kann und neue Mitglieder gewinnt.

Am besten lassen sich Menschen immer
noch durch Freunde, Bekannte und Nach-
barn vom Nutzen einer Mitgliedschaft
Uberzeugen. Deswegen ist das Prinzip
.Mitglieder werben Mitglieder” eine der
effektivsten Methoden, den Verband

Wohneigentum zu starken.

Vielversprechende und anregende Bei-
spiele halt die ostwestfalische Siedlerge-
meinschaft Heinrich-Drake bereit. Durch
Aktivitdten wie Bof3eln, Radtouren, Busaus-
flige, Geburtstagskaffee und ein ,Danke-
schon-Essen” fir Zeitungsaustrager hat
die Gemeinschaft sowohl einen Mit-
gliederzuwachs als auch eine hohe
Akzeptanz bei den oft langjahrigen Mit-
gliedern erreicht.

WEITERE POSITIVE BEISPIELE

* Weihnachtsbéckerei mit Kindern
Neben dem Eigenverzehr werden die
restlichen Kekse auf Veranstaltungen
wie dem Adventskaffee mit Ehrung
langjéhriger Mitglieder genascht. Die
Kinder erhalten fir ihren tatkraftigen
Einsatz ein Prasent.

* Meinungsumfrage bei allen Mitgliedern
Die Ruckantwort der Mitglieder erfolgte
in bereitgestellten, portofreien Briefum-
schlagen oder online Uber die Home-
page. Auch Preise wurden in Aussicht
gestellt. Auf diesem Wege konnte ein
neuer Kassierer sowie ein Zeitungsaus-
trager gefunden werden.
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* Aushang im Schaukasten eines Supermarkis
Mit aktuellen Informationen der Gemein-
schaft

* Geburtstagsgeschenk fir Mitgliederkinder
Jedes Kind erhdlt einen Zuschuss in Hohe
von 10 Euro fir die Familienjahreskarte

eines ortlichen Freizeitparks oder auf die
Jahreskarte des Freibads der Stadt.

e Jahrliches Wochenend-Meeting fir den
Vorstand
Hier werden Probleme oder Anregungen
in lockerer Gesprachsatmosphare disku-
tiert, die bei Vorstandsitzung nicht aus-
reichend behandelt werden kénnen.

Gemeinsame Ausfliige stirken die Gemeinschafft.

¢ Verdffentlichungen in der Lokalpresse
Diese sind ideal, um Mitglieder und
solche, die es werden kénnten, Uber
Aktionen zu informieren und auf den
Verband aufmerksam zu machen.

Gemeinschaften wie diese geben interessante

Antworten auf wichtige Fragen wie z. B.:

* Was macht die Mitgliedschaft in unserem
Verband so erstrebenswerte

* Was macht unseren Verband so beson-
ders?

* Was bedeutet ,Gemeinschaft”2

* Wie lasst es sich ,Einfach gut leben!”2

* Wie binden wir neue Mitglieder?
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